I MEEDIASONUMITE KRIITILINE

LUGEMINE: PANDEEMIA

4.1. PERSPEKTIIV/VAATEPUNKT/FOKALISEERIMINE

Iga uudise kaader on narratiiv, see tahendab lugu. Ja see on
narratiiviteooria eeldus, et iga loo jutustab keegi ja igal lool on teatud
nurk, millest seda jutustatakse voi jutustatakse. Seda konkreetset nurka
nimetatakse perspektiiviks voi vaatepunktiks.

Meediasonumite kriitiline lugemine tahendab teadvustamist, motlemist,
kriitilist motlemist selle nurga alt, mida lugu jutustatakse.

Naiteks voib meediakaadreid raakida \
jutustaja, st haal, kes jutustab loo voi edastab
uudiseid. Arvatavasti on see uudiseid kirjutav
reporter. Seda vOib radkida ka tunnistaja vOoi
keegi, kes jutustab loo oma haadlega. Enamasti
holmab materjal nii uudistelugeja jutustamist
kui ka erinevate ametnike, kohapeal olevate
inimeste, tunnistajate, ohvrite jne avaldusi.

Tavaliselt arvatakse, et kui lugu sisaldab,

sisaldab mitut agenti voi haalt, on see PANDEMIC

objektiivsem. Siiski tasub meelde tuletada, et ‘
V917 ',i, BT .

narratiiviteoorias ei ole olemas absoluutset
objektiivsust - iga lausung holmab kellegi
konkreetset, subjektiivset positsiooni ja iga
jutustus on tehtud kindlast vaatenurgast, olgu
see seisukoht avalikult valjendatud voi mingil
moel varjatud. . Seega, enne kui jouame
endalt kisida, milline lugu on teisest toesem,
peaksime teadvustama neid erinevaid
strateegiaid, mida meedia veenvamaks
muutmiseks kasutab.
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4.2, VIIS VOTMEIDEED /KONTSEPTSIOONI

Enne kui proovime kriitiliselt uurida monda meediasisu - antud
konkreetsel juhul monda videoklippi Covid-19 (Corona) viirusest -
meenutagem lUhidalt moningaid pohieeldusi ja ideid meedia kohta.
Teoreetilisest vaatenurgast sisaldavad kéik meediasdnumid jargmist:

MIDIA ARC CONSTRUCTIONS AUDICNCES NCOOTIATC MCANING
* Created by individuals to convey * Different audiences can take
message away different meanings from
* Contains their personal biases, the same media
opinions and assumptions * Factors such as age, gender,

race, ethnicity, social status
change interpretation

* What we view is not real, even in
documentaries

MEDIA
LITERACY
FONDAMENTALS

MDIA HAVE COMMIRUIAL MEDIA 1§ SOCIAL AND

IMPLICATIONS POLITICAL
* Itis abusiness and it must “[ T * Conveys values,
make money power and authority

* Businesses and
corporations influence
content and distribution,

* (Can be non inclusive
and affect social
norms regarding

CONCEPTS

all in the name of making MIDIA m m OWN ONIQUC acceptance
money MSTﬂtTIC rORH * Can create political
* Different techniques are used to Ghange
get your attention

(c) 2013 www.teachingrocks.ca

1. Koik sonumid on loodud teatud viisil = konstrueeritud.

2. Meediasonumeid kasutatakse loomingulise keele kasutamisega
spetsiifilisel ja ainulaadsel viisil

3. Erinevad inimesed moistavad meediasonumeid erinevalt.
4. Meedia sisaldab endas vaartusi ja maailmavaateid.

5. Enamik meediasonumeid on loodud voimu ja/voi kasumi eesmargil.




4.3. ULESANNE - VASTA NEILE 5 KUSIMUSELE

Kui olete (laltoodud viiest pohimoistest aru saanud, voite neid
rakendada, esitades endale 5 votmekisimust mis tahes meediasonumi
kohta ja proovides sellele vastata.

Kes on selle sonumi autor?

Kuidas see mu tahelepanu kdidab?

Kuidas saavad erinevad inimesed sellest erinevalt aru saada?
Milliseid vaartusi, hoiakuid ja seisukohti see sisaldab ning milliseid valistab?
Miks see sonum saadeti/loodi?
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Illustreerime nuud eelmist, teoreetilisemat juttu, vaadates ja
analtiisides monda Kovid-19/Corona viirust kdsitlevat klippi. Viiruse
paritolu tGle on olnud tohutu arutelu, kas see kandus kogemata loomadelt
(kdige toendolisemalt nahkhiirtelt) inimestele voi on selle tekitanud
inimesed ja lekkis kogemata voOi tahtlikult laborist, kui hiinlane,
ameeriklane vOi moni selle eest vastutavad farmako- maffia jne.
Jargmised klipid on kogutud erinevatest telejaamadest ldle maailma ja
vOoimaldavad meil naha, kuidas selles kriisis kajastavad ja edastavad
erinevad meediamajad sonumeid vastavalt oma (ldisele tegevuskavale,
oma eelnevalt maaratletud poliitilistele/ideoloogilistele vaadetele.

Hiina USA poliitikas ja meedias

Allik: Blame game escalates between US and China
over coronavirus disinformation, CNN Politics, 4.1.2020.




Kes on "pahad poisid"?

Kes ametnikest on kaasatud, s.t kelle (itlused on esitatud?
Kuidas Hiinast périt klipp vélja ndeb?

Mida arvate klipi autori Uldisest positsioonist?

Mida (tleb see meile selle televorgu (ldise positsiooni kohta?

Ndide 2 Venemaa Laane poliitikas ja meedias

euro
News.

Allik: Euronews, 4.1.2020.

Kuidas on selles klipis Venemaad kujutatud?

Kes on korrespondent Venemaalt? Valitsusametnik, sisteemis korgel
korgel kohal voi keegi, kellel pole ametlikku positsiooni?

Kuidas tavavenelasi esitletakse?

Millised on narratiivsed ja visuaalsed strateegiad Venemaa ametlike
tegelaste ja vdidete oonestamise/kahtluse alla seadmiseks?

Kokkuvotteks voib delda, et kui proovime nendele klippidele kriitilisemalt
ja poOhjalikumalt moelda, voib see meile palju raakida konkreetse
telejaama vOi vorgustiku kohta, nende seostest oma riigi
peavoolupoliitikaga, nende varjatud eelarvamustest ja tegevuskavast
ning muust. voi vahem peen, kuid alati tingimata esitav subjektiivsus voi
teatud vaatenurk ja vaartushinnangud, mida edastavad meediasonumid,
antud juhul eelkdige visuaalsete vahendite, montaazi ja montaazi kohta,
mida vOoimsa videosisu loomiseks kasutatakse.




