0 4 KRITICKO CITANJE

MEDIJSKIH PORUKA

30’ ' : 1 X 60

SAZETAK

Ovaj obrazovni scenario uvodi pojam kritickog citanja medijskih poruka.
Kriticko citanje medijskih poruka znaci biti svestan, razmisljati, kriticki
razmisljati, o uglu iz kojeg se prica prenosi. Ucesnici ¢e uciti o konceptu
narativne teorije, da je svaki novinski snimak zapravo narativ, Sto znaci da ga
neko prica, i da svaka pri¢a ima odredeni ugao iz kojeg se prica ili prikazuje. Taj
odredeni ugao se naziva perspektiva ili tacka gledista.

KLJUCNE RECI ONLAJN EDUKATIVNI SADRZAJI

. Mediji, » Lekcija o kritickom Citanju medijskih poruka sa
Kriticki K)!rfstup, mediactiveyouth.net
arativ,

e Prezi prezentacija Kriticko Citanje medijskih poruka:
e Video klipovi o Kovidu 19 za ilustraciju i analizu:
- China in US politics and media

CILJ CASA - Russia in Western Politics and Media

Cilj ¢asa je da ucenici razumeju da su sve medijske poruke konstruisane,
odnosno da imaju odredene karakteristike i ugao ili perspektivu koju
predstavljaju, i da budu sposobni da prepoznaju te kljucne karakteristike i
kriticki razmisljaju o njima.

ISHOD CASA

Ucenici ¢e imati bolje razumevanje medijskih poruka, kako su one
konstruisane, koje stavove promovisu i na koji nacin, kao i kako pristupiti i
kriticki razmisljati o medijskim porukama kojima smo okruzeni.

Min 1-5 Uvod: Efikasan nacin ukljudivanja ucesnika i uspostavljanja
zajednickih oCekivanja u vezi sa onim Sto ¢e nauciti jeste postavljanje nekoliko
poletnih pitanja o temi. Edukator uvodi temu i sadrzaj Casa, priprema
PowerPoint/Prezi prezentaciju; razliCite metode nastave: predavanje, diskusija,
grupni rad, samorefleksija.

Kovid 19

A


https://mediactiveyouth.net/
https://prezi.com/view/SKmLG10DjpaAKPM2MIdR/
https://drive.google.com/file/d/1-B-OVdIiZz6U74HwXTOur2sfZbPitkun/view
https://drive.google.com/file/d/1vJjsB1y17gqY4LHBvJKaI2SJixp0G0zw/view

5-20 Zajednicko ucenje - narednih 15 minuta ucesnici razgovaraju o
medijima; koristeci Prezi prezentaciju, edukator objasnjava neke klju¢ne ideje,
kao Sto su: Sve poruke su kreirane na odreden nacin - konstruisane; Medijske
poruke koriste kreativan jezik na specifican, jedinstven nacin; Razliciti ljudi
razumeju medijske poruke na razli¢ite nacine; Mediji sadrze vrednosti i poglede
na svet; Vecina medijskih poruka je stvorena zarad modi i/ili zarade.

20-55 Edukator prikazuje reprezentativne isecke isecke o izbijanju Covid
19 u zapadnim medijima, i trazi od ucesnika da kriticki razmisljaju o iseccima
imajuci u vidu gore pomenute kljucne koncepte. Klju¢na pitanja koja ucesnici
treba da imaju na umu prilikom kritickog razmisljanja o medijskim porukama
su: Ko je autor ove poruke? Kako privlaci moju paznju? Kako je moguce da je
razli¢iti ljudi razumeju na razlicite nacine? Koje vrednosti, stavove i tacke
gledista sadrzi, a koje isklju€uje? i: Zasto je ova poruka poslata/stvorena?

Nakon gledanja prvog isecka Kina u americkoj politici i medijima, edukator
postavlja neka - ili sva - od sledecih pitanja:

Ko su "losi momci"?

Koji zvanicnici su ukljuceni, odnosno Cije izjave su prikazane?
Kako izgleda isecak iz Kine?

Kakav je vas utisak o opstem stavu autora isecka?

Sta nam ovo govori o opstem stavu ove televizijske mreze?

Nakon gledanja drugog isecka Rusija u zapadnoj politici i medijima, ",
edukator postavlja neka - ili sva - od sledecih pitanja:

Kako je Rusija prikazana u ovom isecku?
Ko je dopisnik iz Rusije?

Zvanicnik viade, neko visoko rangiran unutar sistema ili neko bez
zvanicne pozicije?

Kako su obi¢ni Rusi prikazani?

Koje su narativne i vizuelne strategije podrivanja/pitanja zvanic¢nih
ruskih figura i izjava?

A


https://drive.google.com/file/d/1-B-OVdIiZz6U74HwXTOur2sfZbPitkun/view
https://drive.google.com/file/d/1vJjsB1y17gqY4LHBvJKaI2SJixp0G0zw/view

55-60 Zakljucak: Napravite kratak sazetak cCasa, navodeci da kriticko i
temeljnije razmisljanje o ovim isedcima nam mnogo govori o odredenoj
televizijskoj stanici ili mrezi, njihovom odnosu prema glavnoj politici svoje
zemlje, skrivenim pristrasnostima i agendi, kao i o viSe ili manje suptilnoj, ali
uvek prisutnoj subjektivnosti ili posebnom stanovistu i vrednostima koje prenose
medijske poruke. Postavite nekoliko pitanja koja ¢e podsetiti ucesnike na
najvaznije poruke koje Zelite da prenesete.

MATERIJALI / SREDSTVA

Video projektor, laptop/desktop racunar, Internet veza, Moodle.

Prezentacija u PowerPointu/Preziju koja sadrzi vizuelne materijale (slike i video
klipove) i informacije zasnovane na cinjenicama i istrazivanjima.




